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RESUMO: O presente texto tem por objetivo discutir a presenca das imagens da
religidao na midia, refletindo sobre as razdes histdricas dessa exposicao e apontando
alguns aspectos dessa visibilidade. Desse modo, fundamentamos a discussao
pautada nas teorias das midias, da comunicacao, assim como em alguns conceitos
da sociologia, a fim de que possamos entender a viabiliza¢ao da imagem da religiao
no Brasil na midia brasileira. Por meio de uma pesquisa exploratdria, buscou-se
identificar os pioneiros desse ramo na midia e como ocorreu a explosao da imagem
da fé Crist3, notadamente evangélica, na midia televisiva. Neste trabalho, conclui-se
que tal crescimento sd foi possivel por meio do dominio articulado da politica, do da
tecnologia, bem como da pujanca econdmica desse segmento religioso.
Palavras-chave: Midia evangélica. Ascensao religiosa. Politica. Fé

1. Introducao

A ascensdo das programacgdes religiosas, principalmente as de cunho evangélico,
nos ultimos 20 anos, tem chamado atencao de pesquisadores, estudiosos da midia,
assim como da prdpria midia nado religiosa, devido a expansao e ao crescimento
desses programas na esfera da midia televisiva, decorrentes ndo sé da compra de
espacos em canais abertos, mas também da obtencdo de concessdes de canais
proprios de TV.

Segundo Fonteles (2007), esse crescimento e a maior exposicdo das
programacdes religiosas na TV* tornaram-se possiveis e mais evidentes nas ultimas
duas décadas do século XX, com o fim do periodo da ditadura militar, seguido do
processo de redemocratizacao do pais.

' Doutorando em Comunicagdo e Semidtica - PUC-SP. Mestre em Comunica¢do e Midia. Professor do
curso de Jornalismo da Universidade Presbiteriana Mackenzie. heinrich@mackenzie.br

* H4 o5 canais de TV evangélicos, 05 canais catélicos, dados de 1999. Ha 271 radios evangélicas, 180
radios catdlicas. 80% da programacao religiosa na TV brasileira é evangélica. Em 2001, havia a exibi¢ao
de 9oh/semana de programas religiosos (fonte: Alexandre Brasil Fonseca, em Evangélicos e Midia no
Brasil; Associacdo Brasileira de Editores Cristdos (ABEC), Associacdo Brasileira de Institui¢des
Educacionais Evangélicas (ABIEE), Funda¢do Perseu Abramo e Site Louvornet.com).
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As mudangas advindas desse periodo influenciaram diretamente na
expansdo e na visibilidade da fé evangélica na televisdo brasileira, uma vez que
evangélicos pdde inserir-se politicamente no contexto social de forma mais visivel e
ganhando reconhecimento, sendo facilitadas, entdo, as referidas expansdo e
visibilidade por meio da obtencao de concessao de radio e TV por parte de seus
representantes no Congresso Nacional® e por meio da compra de hordrios na midia
televisiva. O fato que beneficiou diretamente esse cenario foi sistema de concessao
de Radio e TV no Pais, que, sendo uma atribui¢dao exclusiva da Presidéncia da
Republica, utilizava-se dos critérios de “amizade” para conceder e distribuir canais
de TV e Radio. O contexto politico da época caminhou junto com o fator econémico
e tecnoldgico, favorecendo o desenvolvimento da midia como um todo. A abertura
do pais a importacdo de produtos e o uso de tecnologias facilitaram o acesso e o
desenvolvimento do consumo, que foi fortemente impulsionado pela forca e pela
crescente interatividade dos meios de comunicacdo. Esse cendrio (politico,
econdmico e tecnoldgico) contribuiu para o desenvolvimento da industria cultural
no pais, principalmente na década de 60 e 70, construindo um contexto que
permitiu que essa estrutura cultural se viabilizasse durante e apds a ditadura militar.

Nesse quadro tao propicio a expansao de idéias, a religiao encontra um novo
ambiente para a propagacao de principios, o espaco midiatico, oferecendo a todos
a oportunidade de encontro com uma realidade mitica, no conforto dos lares
domésticos, ou seja, por meio do tele-evangelismo.

A partir de reflexdes de Ortiz (2001) e Fonseca (2003), observamos que os
produtos televisivos elaborados pela midia evangélica entram em conformidade
ideoldgica com a industria do entretenimento configurada pelo regime militar, que
permitia uma programacao, qualquer que fosse, de forma alienante, de facil
assimilacdo e que ecoasse as regras e condutas desejadas pelo sistema politico.
Dentro de tais moldes, a programacdo evangélica ou religiosa seria bem-vinda, pois
suas mensagens de moralismo, civismo e espiritualidade respeitavam a cartilha
ideoldgica em voga e ndo causavam perigo ao sistema.

2. Os pioneiros na TV

Segundo Fonseca (2003), o nascedouro da midia evangélica deu-se de forma
paralela a prdépria historia da TV brasileira. Tal idéia é bem apresentada por Ortiz
(2001) em seus estudos sobre a evolucdo da sociedade brasileira e dos meios de
comunicagdo, nos quais, 0 autor assevera que, mesmo precdria e muitas vezes

> No Congresso Nacional, hd uma agremiacdo chamada FPE - Frente Parlamentar Evangélica,
| formada por deputados e senadores eleitos de diversas igrejas. Nesta ultima eleicdo, o nimero de
integrantes diminuiu.
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improvisadamente, a midia que se formava fez parte do processo de modernizagao
do capitalismo e da inddstria cultural brasileira e, assim como o radio, desenvolveu-
se com o uso da publicidade. Essa idéia é compartilhada por Fonseca, que assinala
que a televisdo também se expandiu pela intermediacao do desenvolvimento da
maquina publicitaria que, ao lado de inovag¢des tecnoldgicas - como o uso do video
tape - deu condi¢cbes para que a TV se estabelecesse. Segundo os autores, a
publicidade a época capitaneou o inicio da midia brasileira, visto que o Estado,
enquanto entidade politica, ndao assumiu tal acao. Entretanto, é preciso dizer que a
publicidade ndo sera objeto de estudo desta reflexao.

Nesse sentido, os primeiros programas evangélicos apresentaram as
mesmas precariedades, prdprias da época. E diferente do investimento publicitario,
as proprias denomina¢bes bancaram esse desenvolvimento. De acordo com
Fonseca (2003), o primeiro programa evangélico na TV, assim como no radio, foi
apresentado pela igreja dos adventistas em 1962, na cidade do Rio de Janeiro. O
programa chamava-se Fé para hoje, apresentado pelo pastor Alcides Campolongo e
mantido pela Igreja Adventista. Além desse programa, na tabela 1, abaixo,
apresentamos os principais programas exibidos no pais a partir da década de 60.
Esses sao considerados os programas evangélicos pioneiros, mas, segundo Fonseca,
dada a forma amadora e iniciante da TV brasileira, outras propostas locais fizeram-
se presentes ao longo desse tempo, em diversos estados brasileiros.

TABELA 1 - Programas Pioneiros na TV Brasileira

PROGRAMA ANO v IGREJA Apresentador/
Pastor
Fé para hoje 1962 - Adventista Alcides
Campolongo
Café com Deus Década de 60 TV Tupi Igreja Nova Vida McAlister
Inicio: Jesus - A esperanca 1974 | depois entre Inicio: Amazonas TV Inicio: Presbiteriana.
das geragbes 1980 - 1999 local - Rede Manchete,  Depois: Caio Fabio
Final: Pare e Pense Record [ Final: TV VINDE  Interdenominacional
Encontro com Deus Década 60 Recife: TV Local Presbiteriana Jodo Campos
Um pouco de Sol Década 60 SP: TV Local Batista Rubens Lopes
Reencontro 1975 1°..em rede nacional - Batista Nilson do
TV Rio /Bandeirantes Amaral Fanini
| Inicio: 19821999
Renascer - 1999 Rede nacional Assembléia de Deus Silas Malafaia
Depois: Vitdria em Cristo Rede TV! (atualmente)
Movimento Pentecostal 1996 1998 Rede Manchete Assembléia de Deus Institucional

Fonte: FONTELES,H.A. Programa show da fé: um retrato da constru¢do mididtica da imagem religiosa evangélicaUNIP.Sao

Paulo, 2007.



FONTELES, Heinrich Fonteles
A ASCENSAO DA MIDIA EVANGELICA: PELO USO DO TRIPE POLITICO, ECONOMICO E TECNOLOGICO.

No final da década de 70 e inicio da de 80, surge a Igreja Eletrénica* Norte-
Americana com seus tele-evangelistas, representada na tabela 2, abaixo:

TABELA 2 - Programas da igreja eletrdnica

Programa Ano Exibido Igreja Pastor
Alguém ama vocé 1978 TV Tupi [ SBT Rex Humbard
Clube 700 Finalde70 TV Record/Rede = -—— Pat Robertson

volta95/96  Manchete
Praise the Lord 1988 TV Record / Assembléia de Deus Jimmy Swarggart

Bandeirantes

FONTE: FONSECA, Evangélicos e midia no Brasil. Braganga Paulista: Editora Universitaria Sao Francisco: Curitiba: Faculdade
S&o Boaventura, 2003.

Dentre tais tele-evangelistas, o de maior destaque foi Jimmy Swarggart que
se tornou parceiro da Assembléia de Deus brasileira, auxiliando financeiramente a
editora da instituicdo - Casa Publicadora da Assembléia de Deus (CPAD). Devido a
problemas’ pessoais, seu programa saiu do ar tanto no Brasil quanto nos Estados
Unidos, retornando periodos depois, porém ja sem grande credibilidade.

Naquela mesma época, meados dos anos 80, a sociedade observa o
crescimento da chamada “comunidade pentecostal e neopentecostal”’, desse modo
tanto aqueles primeiros programas quanto os novos procuram atingir nao sé o
publico evangélico, mas também as demais audiéncias da populacao brasileira.
Segundo Fonteles (2007), essa audiéncia fiel (os evangélicos) foi patrocinadora da
expansao da programagao ao sustentd-la com dizimos e ofertas, viabilizando ndo s6
a permanéncia, mas também a presenga mididtica dos programas na grade das
emissoras. Em um segundo momento, de forma mais estruturada e com o dominio
das técnicas televisas, tal expansdo objetiva ultrapassar os muros denominacionais
de cada igreja. Ainda de acordo com Fonteles (2007), os grandes mantenedores dos
primeiros programas evangélicos foram a prdpria massa evangélica de cada
denominacdo que apresentava um programa no ar e tais mantenedores eram e
continuam sendo os maiores representantes de audiéncia desses programas. Sao,
portanto, os telespectadores-fidis os principais consumidores da relacao midia-
igreja-produtos.

Essa constante presenca na midia impulsionou a expansdo da prdpria
programacdo evangélica, que foi em busca de novos telespectadores visando ao
aumento de consumidores, os quais, na légica da cultura de massas explicada por
Morin (1997), iriam se tornar novos mantenedores dos programas, garantindo, uma
vez mais, a presenca e a constante expansao da programacdo - o que futuramente
seria feito em canais préprios de televisdo. Esse processo, pelos quais os

*Intenso e crescente uso dos meios eletronicos, especialmente a TV, por liderancas religiosas, quase
sempre fortemente personalizadas e relativamente auténomas em relacdo as denominagdes cristas
convencionais. (Assmann, 1986:16).

® O referido pastor envolveu-se em um escandal o extraconjugal manchando suaimagem de lider cristo.
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empreendimentos religiosos viabilizaram-se e ainda se viabilizam na TV, replicou, de
forma andloga, o que ocorreu na histdria da TV brasileira, que foi considerada, em
seu inicio, um meio elitizado - visto que a producao de aparelhos era bastante
dispendiosa e isso inviabilizava a aquisicao de uma TV, permitindo, assim, o acesso
de somente alguns consumidores a tal aparelho.

Sob essa ¢dtica, a publicidade, por desconfiar desse novo meio, preferia
manter seus investimentos nos meios tradicionais - radio e jornal. De acordo com
Ortiz (2001), para que o meio televiso se viabilizasse, a populacdo era convidada e
convencida a manter o novo suporte. Para isso, um discurso politico-pedagdgico de
convencimento foi construido com a finalidade de sustentar o projeto de
moderniza¢ao do pais — representado pela TV:

[...] Os anidncios da época retratavam bem esta ambigiidade entre o mero
existir e o se realizar. Eles diziam num tom interpelativo: Vocé quer ou ndo
quer a televisgo? [...] Agora € a sua vez — qual serd a sua contribuicdo para
sustentar tdo grandioso empreendimento? Do seu apoio dependerd o
progresso, em nossa terra, desta maravilha da ciéncia eletronica. Bater
palmas e aclamar admiravelmente é louvdvel, mas ndo basta seu apoio so
serd efetivo quando vocé adquirir um televisor. (ORTIZ, 2001:60)

Observe que esse discurso é muito parecido com os de muitos lideres
religiosos na tentativa de convencer seus adeptos a comprar o projeto da lideranca
pastoral de implantacao de um programa de TV ou 0 de uma concessao de canal de
TV®. Tal discurso pode ser percebido nos programas da RIT TV, da Igreja
Internacional Graca de Deus, da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), da Igreja
Renascer em Cristo, da Rede Can¢dao Nova — movimento carismatico catdlico- dentre
outros, na implantacao de seus projetos midiaticos. Essa idéia é compartilhada por
Romeiro (2005) em seus estudos sobre o neopentecostalismo, nos quais identifica a
posse de programa de TV como um dos fatores do crescimento dessa vertente
religiosa:

Como a maioria das igrejas neopentecostais, a Igreja Internacional da Graga
de Deus preocupa-se quase exclusivamente com a evangelizacdo através da
midia. Os recursos sdo usados para construcao de prédios, aquisicao de

equipamentos, viagens e compra de hordrios em emissoras de radio e TV.
(ROMEIRO, 2005:70)

3. Algumas transformacdes politicas, econdmicas e tecnolégicas determinantes
para a expansao das tele-igrejas.

3.1. Ambiéncia politica e Industria cultural

® H4 uma amostragem da programacdo religiosa na cidade de Sdo Paulo de todas as emissoras em
Programa show da fé: um retrato da constru¢do mididtica da imagem reljgiosa evangélica. UNIP. Sao
Paulo, 2007.
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Segundo Fonteles (2007), o fendmeno das imagens religiosas exibidas nos
programas e nos canais de TV evangélicos e das demais correntes religiosas que se
observa na midia tem levantado questionamentos nos mais diferentes campos da
ciéncia, e essa questdo ndo pode ser entendida sem a considerarmos como parte de
um processo politico-cultural construido, o qual favoreceu ndo sé o nascimento e a
consolidacao da industria do entretenimento, mas também a propria midia religiosa.

Os programas pioneiros das igrejas evangélicas surgiram em meados dos
anos 50 e 60, época de instauracao da TV no pais. Esse processo fez parte de todo
um percurso que a industria do entretenimento trilhou para consolidar-se como
ideario de modernizacao da sociedade brasileira.

A primeira ambiéncia politica na qual a industria cultural comeca a dar forma
a suas acdes acontece entre os anos 30 e 50. N3o afirmamos que antes ndo
existissem meios de comunicagao, porém, eram agdes isoladas, sem intencdo de
consolidar um mercado consumidor - até porque ndao havia uma ordem social
competitiva. (ORTIZ, 2001:17).

Ap0s a revolucao de 1930, hd um redimensionamento do poder politico. Uma
nova classe dominante surge do universo da industrializacdo e da urbanizacdo do
pais. O Estado Novo’, por meio de um discurso de integracdo nacional, busca
fomentar uma nova realidade brasileira e uma idéia de nacionalidade, politica essa
que nao aconteceu em plano nacional, pois faltava ao governo Vargas um fator
importantissimo, que se configurou apenas no regime militar e que foi fundamental
para a modernizacdo e a unificagao do Estado Brasileiro politica e culturalmente. A
partir dos anos 60, essa ideologia politica expandiu-se e deu liberdade de producao,
difusdo e circulacao de programas e de idéias que estivessem coadunadas com as
do projeto politico militar.

O elemento que favoreceu essa integracao do pais, nos termos postos
acima, foi a implantagao no Brasil do satélite Intelsat, sistema de rede que forneceu
condi¢bes para que a inddstria cultural funcionasse de forma otimizada. Esse
elemento técnico-integrador, que faltou aos anos 30 da era Vargas, veio realmente
a favorecer a integracdao do pais politica, cultural e economicamente. Nesse
periodo, da-se um boorm na programacgao, que se nacionaliza e comeca a padronizar
suas produgbes visando atender ndo mais um mercado regional, mas nacional.

O que caracteriza a situagdo cultural nos anos 60 e 70 é o volume e a
dimensdo do mercado de bens culturais. [...] Durante o periodo que
estamos considerando, ocorre uma formidavel expansdo, em nivel de
producdo, de distribuicdo e de consumo da cultura; é nesta fase que se
consolidam os grandes conglomerados que controlam os meios de
comunicac¢do e da cultura popular de massa. (ORTIZ, 200:121)

’ Periodo politico que sucede a politica café-com-leite (alternancia politica entre os Estados de Minas
Gerais e S3o Paulo) que vigorou no pais de 1889 até 1930. O Estado Novo dura até 1945, governado
pelo Presidente Getdilio Vargas.
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No periodo do regime militar, surgem pequenas incursées de programas das
organizacées religiosas por meio da compra de espacos em emissoras de TV. E
interessante observar que, enquanto as emissoras mais tradicionais da época
caminhavam para a nacionalizacao de suas produgdes, as instituicdes religiosas
comecgam a dar seus primeiros passos em campos regionais, cujo alcance limitava-se
a sua cidade ou seu estado de origem, atingindo assim o campo religioso da prdpria
Igreja e de algumas de suas congéneres. Suas produ¢des ocupavam, COmMO a sua
maioria ainda hoje, os horarios mais baratos das manhas de sabados em emissoras
locais e menos importantes. Assim, comecava a ocupagao de hordrios destinados a
esse tipo de programacao nos espa¢os da midia, o que, para a emissora cedente,
representava uma receita garantida de lucro: sem gastos com producao, pessoal e
aparelhagem, tinha apenas o trabalho de emitir a imagem. Segundo Ortiz (2001:60),
a situacao é analoga a dos primeiros programas de TV nas décadas de 40 e 50, nos
quais as agéncias de publicidades faziam todo o trabalho televisivo: escreviam,
produziam, contratavam elenco etc.

Se pensarmos em termos ideoldgicos, os projetos das organizacdes
religiosas circunscreveram internamente o idedrio do regime, mantendo e
cumprindo os compromissos exigidos pelo Estado Militar. A censura tinha por
objetivo organizar as a¢bes da cultura, despolitizando todo o conteddo das
programacgbes com o objetivo de fixar a ideologia do poder em voga e também
formar um tipo de ideal de cidadao util ao tao conclamado progresso. Se a censura
era moralista, a religiao também o era, o que ndo provocava nenhum mal-estar
nesse sentido. O discurso dos programas religiosos vinha enaltecer o espirito civico
da ordem, da familia e do servico religioso, necessario para formar uma
caracteristica comportamental nos individuos: a passividade. Esse tipo de
comportamento é um dos requisitos exigidos por aqueles que querem participar de
um espetdculo. Nesse sentido, as acdes da nascente midia evangélica atendiam aos
critérios politico-ideoldgicos do regime e também as exigéncias da industria
cultural, que preparava um campo promissor de futuros consumidores.

Sob essa perspectiva, a midia evangélica, atendendo aos requisitos acima
citados, tinha liberdade para crescer e, como seu campo de acao era regional ou
circunscrito a prépria denominagao, comecou a desenvolver uma estrutura prépria
para atender a essa demanda. Nesse periodo, surgiram as editoras religiosas que
produziam e circulavam midias para suprir a demanda dos fiéis por livros, Biblias,
revistas internas, Lps e por material de apoio de orientacdao e de meditacao para as
escolas dominicais®, cultos domésticos e outras atividades religiosas. Era crescente
a participacdo evangélica em radios, e iniciava-se o desejo de produzir programas
para a televisao.

® EBD - sigla de Escola Biblica Dominical - espaco para estudo e leitura da Biblia aos domingos que se
realiza antes ou depois do culto. Presente em quase todas as denominagbes evangélicas,é
instrumento para fortalecimento e fixagdao dos contetidos, ensinamentos e teologia da Biblia.
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Como afirmado anteriormente, embora um pouco a reboque da realidade
vigente, engatinhavam nesse momento alguns projetos midiaticos de determinados
grupos religiosos. Da mesma forma como aconteceu com os grupos empresariais de
comunicagdo seculares, as produgbes evangélicas incorporaram “o espirito da ética
protestante e das virtudes burguesas” em suas a¢des, modernizando sua visdo, sua
atuacdo e sua direcdo - conceitos teorizados por Weber (1947) em seus estudos
sobre a ética do capitalismo.

Ja no final dos anos 70 e inicio dos anos 80, a presenga religiosa na midia
comeca a se fortalecer inspirada nos modelos importados dos EUA, nos quais a
presenca dos tele-evangelistas e suas ideologias influenciam diretamente as
producdes, trazendo ‘“modernidade” a imagem e as a¢bes das organizacdes
evangélicas frente as outras instituicOes tradicionais e de outros credos. Para a
industria cultural, segundo Morin (1997), o que vale é o novo, o rapido, o espetaculo
e o sucesso, reforcando todo um sistema e uma ordem social que engendram esse
processo.

Com o fim do regime militar, o ambiente de passividade imposto pela
censura, a ordem econdmica estabelecida, o sistema de rede implementado e o
processo de urbanizacao e industrializacao do pais consolidado abriram alas para
que a industria da cultura de massa dominasse definitivamente o cendrio, na medida
em que esta necessitava de um ambiente mais “democratico” para que suas acdes
expansionistas de mercado se perpetuassem.

O ambiente politico deixado pelo regime militar, expresso na forma de leis e
sistema de concessdes, favorecia o apadrinhamento dos que tinham ligacao com o
poder. Como bem explicou Fonseca (2003), a concessdo de radio e televisdo era
uma das armas mais valiosas e poderosas e era uma atribuicdao exclusiva do poder
executivo.

Essa politica, que vigorava desde 1962, esteve presente nos governos de
Sarney, Collor e Fernando Henrique Cardoso. Esse esquema pode ser evidenciado
nas palavras do ex-ministro das comunica¢bes, ja falecido, Antonio Carlos
Magalhaes, ao jornal Folha de S3o Paulo: £m jgualdade de condicdes (técnica e
financeira), eu jamais deixo de dar concessées a alguém que apdia o governo.
(Folha de S.Paulo, 6/12/1987)

Naquela mesma época, pds-aprovacao da Constituicdo de 1988, a
participacdo politica dos candidatos evangélicos (e catdlicos) é no minimo
surpreendente, revelando seu poder politico de barganha, pois [...] Foram os
catdlicos e evangélicos que surgiram como novidade nesse processo, sendo
vitoriosos em vdrias concessoes. (FONSECA, 2003: 70)

Apds a aprovacao da Constituicdo 1988, fica estabelecido um periodo para a
regulamentacao de vdrias agéncias do governo para ordenar e regular a saude, a
energia a comunicagdo etc. A partir de 1997, essas regras modificam-se um pouco

10
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com a criacdo da Anatel’, uma nova agéncia regulamentadora que estabelece
regras que determinam que os candidatos a concessao de radio e televisdao devem
adequar-se a um esquema de concorréncia publica, em que o candidato submete
sua proposta a uma avalia¢ao técnica e financeira, passando pela avaliacao de
burocratas no que diz respeito a sua aptidao ou ndo e as suas condi¢bes de se obter
uma concessao, o que, nas palavras de Fonseca, configura-se como uma pré-
qualificagao, na qual favores politicos, /obby’s e contatos pessoais sao os caminhos
a serem utilizados a fim de se barganhar uma concessdo de radio e TV.

Porém, mesmo com a determinag¢dao da Anatel, o poder executivo da época
(1994-2001) requeria para si o poder de decidir sobre a concessdo publica de radio e
TV, o que, devido ao novo esquema articulado, facilitou a aquisicao de concessoes
por parte das organizagdes religiosas.

Nesse esquema, uma concessao nNao necessitaria de aprovacao do
congresso, mas apenas de uma avaliacao técnica por parte da Anatel. Como a
agéncia estava ligada diretamente ao poder executivo em vigor, tal avaliacao
certamente sofreria pressdes por parte dos lobistas de plantdo, pois sabiam do
tamanho do poder de manipula¢do do poder executivo no favorecimento de seus
amigos, pares e apoiadores com os privilégios da lei. Nas palavras do deputado do
PT, Walter Pinheiro, a concessao discriciondria das emissoras educativas transforma
novamente a concessao de televisdo em balcdo de negdcios politicos, como for
praxe no governo Sarney. (LIMA, 2001:110).

Exemplo expressivo dessa realidade pode ser observado na forma como o
deputado Arolde de Oliveira, lider evangélico na camara, proprietario tanto da radio
93 FM (que se chamava FM El Shaddai até 1997) no Rio de Janeiro, quanto da
empresa MK Publicitd Gravadora (responsavel pelo programa “Conexdo Gospel”,
veiculado em S&o Paulo pela TV Gazeta aos domingos) e do portal Elnet, adquiriu
uma concessdo: este soube utilizar-se do prestigio politico que tinha para ganhar a
concessao de uma emissora de televisdao, obtendo ainda mais prestigio politico.
(FONSECA, 2003).

A empresa MK Publicitd é referéncia de empreendimento cultural evangélico,
e seu proprietario considera a midia instrumento ndo sé de propagacao do
evangelho, mas também de vendas: /... NOs queremos liberdade para divulgar
nossas idéjas, para ir a pra¢a publica, para ter rddio e televisdo. (FONSECA,
2003:221).

Ao dar prosseguimento a este estudo, percebe-se que somente a utilizagao
do apoio politico ndo seria suficiente para favorecer a continuidade e o crescimento
da programacao evangélica na TV; um segundo fator, o econémico, somado a um
terceiro, o uso da tecnologia, otimizaria esse processo, exigido pela industria
cultural de massa.

° Entende-se por Anatel Agéncia Nacional de TelecomunicacGes. Essa agéncia estd dentre as varias
criadas pelo governo do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso (1994-2001) com fins
regulatorios.
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3.2. Economia e Tecnologia

Conforme Fonteles (2007), com uma grande expressao em termos de niimero
de figis', cada igreja, para iniciar-se no universo da midia, recorreu primeiramente
ao seu proprio rebanho. Em seguida, aos fiéis das demais denominacbes e
finalmente vislumbrou a todos, chamados a ouvir as “boas novas”, confirmando a
idéia de Fonseca (2003) de que a visibilidade da igreja evidencia o aumento e a
pujanca deste segmento.

Com o crescimento do rebanho, a atividade midiatica da igreja ndo poderia
ficar restrita ao seu ambiente doméstico, e principalmente, ndao poderia continuar a
veicular um programa visualmente precdrio. Os padrdes mercadoldgicos da
industria cultural foram restabelecidos e, para que esses padrdes fossem atendidos,
principios e regras de racionalidade econdmica tiveram de ser adotados,
favorecendo o crescimento do ambiente mididtico das igrejas por meio da
profissionalizacdo.

Observamos que, a medida que o empreendimento comeca a crescer, para
viabilizd-lo, faz-se necessdrio estrutura-lo. Tal pensamento é profundamente
aproveitado na condu¢do dos atuais projetos mididticos de algumas organizacdes
evangélicas e faz-se presente, por exemplo, nas palavras do lider da Associacao
Vitéria em Cristo, Pastor Silas Malafaia, no programa exibido em 03/02/2007, na
Rede TV. Este, ao pedir ofertas para manter o programa no ar, diz: Quem ndo estd
estruturado nado vai a lugar nenhum.

Sob esse prisma, esse pensamento € traduzido em ac¢des planejadas que
visam trazer eficiéncia e resultado aos empreendimentos. Para Fonseca (2003:278),
0s conceitos e principios de eficiéncia e velocidade sdao elementos fundamentais
para toda e qualquer instituicao, reljgiosa ou ndo, que pretenda sobreviver numa
sociedade que tem na midia o princijpal meio de reprodugdo e transmissdo e bens
simbdlicos.

Seguindo esse raciocinio, Fonseca assevera que a producao religiosa passa a
ser dominada pela ldgica capitalista, com a ado¢do de mecanismos e instrumentos
peculiares a esse meio, tal como o marketing, em busca de fatias de mercado, o que
revela que a atividade religiosa € um mercado no qual cada segmento religioso ndo
sé enfrenta uma concorréncia interna, mas também rivaliza com outras correntes
religiosas:

Projetos sem uma sdlida base administrativa e com uma clara visao
publicitdria ndao possuem condicdes de se estabelecer e nem de se
perpetuar na selva das comunicagoes. (FONSECA, 2003:279)

' Em 2000, os evangélicos representavam 15% da populacdo, segundo dados do Servico de
Evangelizacdo para América Latina (SEPAL) e do IBGE.
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Segundo Ortiz (2001), por esse mesmo processo passaram todos os
conglomerados de sucesso existentes no mercado brasileiro, os quais
profissionalizaram seus setores, departamentos, entregando nas mdos de
profissionais o destino e a dire¢ao das empresas. Caso recente péde ser observado
na Rede Record" de Televisdo, que, para firmar-se como industria cultural, resolveu
afastar da direcao seus pastores e substitui-los por profissionais do mercado.

Conforme andlise Weberiana (1947), para o desenvolvimento da economia
de mercado, sdo necessarios dois fatores que se complementam: a separacdo da
empresa da economia doméstica e a criagdo de uma contabilidade racional. Essa
l6gica é observada neste estudo. Com a separacao da economia doméstica, ou seja,
com a substitui¢do da administracao do ambiente mididtico de cunho sacerdotal por
uma realizada por profissionais do mercado, surge uma mentalidade empresarial
marcada por principios capitalistas, criando-se uma série de estratégias de
marketing para novos produtos e diversos suportes visando cercar o consumidor
com a venda de CD’s, DVD’s, livros e outros objetos de uso religioso.

Esse processo de producdo cultural religiosa revela-nos o poder de consumo
da industria cultural, que adentra todos os meios e instituicdes que decidem utilizar-
se de suas praticas. Com o emprego racional dos recursos econémicos disponiveis, a
midia evangélica — fazendo uso tanto do terceiro elemento, a técnica, quanto de
todos os elementos que a acompanham na producdo, criacdao e difusao das
imagens, elabora de forma eficaz uma maneira de convocar esses fiéis a serem mais
que telespectadores, tornando-os, assim, telespectadores de primeira classe:

[...] ao invés de ser apenas um ‘“doador” a pessoa que contribui acaba
recebendo nomes especiais. Ela pode ser um amigo ou parceiro do Pare e
Pense, um Gidedo da renascer, um guerreiro do ministério Palavra da Fé,
um mantenedor da rede Boas Novas ou um associado da Igreja
Internacional da Graca.[...] vocé pode ser um sécio de Jesus na Associagdo
do Senhor Jesus da igreja catdlica carismatica. (FONSECA, 2003:146).

Devido ao baixo nivel de contribuicao por meio de doagbes e aos altos custos
na producdo de um programa®, esse tipo de esquema faz-se necessario, assim
como se faz necessdria a criacao de telespectadores especiais, “com carteirinhas”,
sendo oferecidas a eles vantagens nas compras de produtos (alusdo semelhante
aos portadores do carné de Silvio Santos”) com o objetivo de angariar fundos para

" Rede de TV adquirida em 1989 pela Igreja Universal do Reino de Deus. Hoje, a Rede Record tem 0 2°
lugar nos indices absolutos de audiéncia.

' Funda¢&o Renascer (600 mil, incluindo os investimentos em rédio e TV UHF), Igreja Universal - RJ
(250 mil, com aluguel de horario na CNT); R.RSoares (250 mil), Valnice Milhomes (80 mil), Igreja
Assembléia de Deus — Movimento Pentecostal (55 mil), Silas Malafaia — Prog.Vitéria em Cristo (50
mil); Caio Fabio — Prog. Pare e Pense (30 mil, programa a época de 15 minutos)

> E empresdrio e apresentador de diversos programas de sua prépria emissora SBT (Sistema
Brasileiro de Televisdo- 3°. maior emissora do pais), cuja programacdo faz merchandising dos carnés
quem sorteiam prémios aos seus portadores durante a programacgao ou nos seus intervalos.
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dar folego aos projetos televisivos das igrejas evangélicas e de outros credos
também. Tal estratégia, além de gerar lucros, fideliza o telespectador,
possibilitando a manuten¢do do programa no ar.

Certamente, para que tudo pareca o mais real possivel e para que possibilite
um vinculo maior do fiel-telespectador com os programas, as imagens devem ser
esteticamente encantadoras. Isso somente foi e é possivel gracas ao dominio da
técnica, ou seja, uso da tecnologia. Por meio de aparelhagem moderna, elemento

necessario a produc¢ao de TV, os programas evangélicos alcangaram uma maior
sobrevida.

4. Consideragoes Finais

Nossas hipdteses confirmam-se ao percebermos que a unido desses trés
elementos - politica, economia e tecnologia - formaram o tripé que possibilitou aos
meios de comunicacdo religiosos uma forca de penetracao nunca antes percebida.

Seu inicio deu-se de forma incipiente, com relativa proximidade das questdes
politicas - um espago necessario, que permitiu sua estruturacao. Ao contrario do
que o senso comum acreditava, as entidades religiosas ndao estavam alheias e
alienadas politicamente, muitas delas estavam integradas ao modelo econémico,
fortalecendo-o e fortalecendo-se por meio dessa matriz politica, econémica e
social.

As entidades fortaleceram-se com o aparato tecnoldgico, econémico e
ideoldgico propiciado pelo regime militar, que favoreceu a solidificacao da industria
cultural, integrando o pais politica e mercadologicamente. Por conseguinte, essa
mesma superestrutura permitiu: 1) a expansao dos programas religiosos na midia,
marcadamente pela midia evangélica, que soube estruturar-se e aproveitar-se desse
ambiente politico, que em muito influenciou a formacdo de cidadaos receptivos ao
espetdculo; por meio da articulagao politica feita pelo uso do /obby, e que se
favoreceu das leis de concessbes de canais de TV; 2) o desenvolvimento e
planificacdo racional de uma estrutura capitalista, 3) o uso e o dominio de
tecnologia - emprego de aparelhagem, maquindrio e computadores para producao,
transmissdao e difusdao. Esses elementos foram o combustivel que possibilitou a
ascensdo dos evangélicos'* e de outros grupos religiosos na midia. Acreditamos que,

'* Ha op¢des para todos os gostos: desde a primeira emissora evangélica de televisdo, a Rede Record
(1989), até a primeira emissora evangélica em UHF, a TV Gospel (1996), passando pela primeira
televisdo evangélica a cabo, a Vinde TV (1995). Definitivamente é um periodo de primogénitos,
avidos para se fazerem presente no maior nimero possivel dos quase 90% de domicilios brasileiros
que possuem uma televisdo e nos quase 100% que tém radio [...] No norte do pais foi fundada em
1993 a Rede Boas Novas, de propriedade da Assembléia de Deus [...] E em agosto de 2001 tiveram
inicio, na [cidade de Dourados (MS), as transmissGes da Rede Internacional de Televisdo (RIT),
propriedade do campedo evangélico de apari¢cdes na TV aberta e primeiro a veicular programa no
hordrio nobre, missionario R.R Soares [...] (FONSECA, 2003: 11-12)
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sem esses trés fatores conjugados, talvez a quantidade de programas evangélicos
(ou religiosos como um todo) fosse mais restrita, oposta ao que vemos atualmente.

Por outro lado, j& ha estudos que indicam certo refluxo na crescente
expansdo desse segmento religioso, devido ndo sé ao reposicionamento do grupo
religioso da igreja Catdlica, mas também ao crescente grupo dos nao religiosos que
nao seguem uma linha institucional. Frente a essa andlise proposta por Freston
(2006), os usos politicos deverdo ser revistos dados os escandalos nessa esfera e as
imagens resultantes dessa relacao exploradas na midia secular. Isso significa dizer
que a mistura e as vantagens advindas dessa relacao entre Igreja e Estado come¢am
a ser questionada.

Esta reflexdo aponta para as questdes de cunho cultural e politico, alertando
para que as politicas publicas de concessao de radio e TV possam se repensadas no
sentido de valorizar a participagao também de outros segmentos étnico-raciais cuja
presenca ndao se manifesta nas programacdes de TV, ou na midia em geral, e
também para que essas minorias possam fazer uso dos recursos tecnoldgicos
disponiveis sem que tenham que se atrelar a favorecimentos politicos, o que limita e
exclui essa participacao, silenciando vozes que nado participam dessa estrutura.

Que essas reflexdes alertem a sociedade civil, para que seja evitado o mau
uso das concessdes de radio difusdo e para que tenhamos em vista a construcao de
uma sociedade mais justa, igualitaria, democratica e que inclua o diferente. Talvez
assim limitemos, no exemplo deste estudo, o entrelacamento da fé e o
entretenimento, aspecto esse que devera ser continuamente investigado.
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ABSTRACT: This paper aims to discuss the presence of images of religion in the media, reflecting
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In this study, we conclude that such growth was possible only through the field articulated policy,
technology and economic strength of this segment of the religious.
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